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WPROWADZENIE

Chociaz dezinformacja nie jest zjawiskiem nowym, pojawienie sie internetu, a doktadniej platform me-
diéw spoteczno$ciowych, zapewnito jej bezprecedensowy zasieg. W potagczeniu z cyfrowym rynkiem, plat-
formy mediéw spotecznos$ciowych stajg sie poteznym narzedziem dla podmiotéw dgzacych do szerokiego
rozpowszechniania treéci dezinformacyjnych, pozyskania ukierunkowanych na dane tresci odbiorcéw,
oraz znacznych zyskéw.

W cyfrowym krajobrazie dodatkowa komplikacjg sg niejasne dziatania firm zajmujacych sie technologia-
mi reklamowymi. Poniewaz niektére z nich utatwiajg transakcje miedzy kupujacymi i sprzedajacymi, a
inne koncentruja sie na gromadzeniu, konsolidacji i sprzedazy danych, branza reklamy cyfrowej czesto
funkcjonuje jako ztozony i nieprzejrzysty system. To wcigz rosnace i zmieniajgce sie Srodowisko cyfrowe,
naznaczone niejednoznaczno$cia i nieprzejrzystoscia, stalo sie podatnym gruntem dla tych, ktoérzy niejako
handluja oszustwami i falszem. Nadal jednak jest ono niemal pomijanym aspektem dezinformacji, szcze-
gblnie w Polsce.

Niedawne badanie przeprowadzone przez Global Disinformation Index (GDI) pokazuje rosngcg optacalnoéé¢
rozpowszechniania dezinformacji w internecie. Analiza GDI objeta ruch internetowy i dane uzytkowni-
koéw z okoto 20 tysiecy domen podejrzanych o promowanie dezinformacji. Wyniki wskazujg, ze domeny te
wygenerowaly imponujgce 235 milion6éw dolaréw samych przychodéw z reklam w 2019 roku.

W $wietle tych spostrzezen niezwykle wazne jest, aby zaréwno decydenci, jak i opinia publiczna zrozumieli
pelng skale przemystu dezinformacyjnego. Poza motywami strategicznymi, istnieje ogromna, skompliko-
wana sie¢ zachet finansowych napedzajacych rozprzestrzenianie fatszu. Synteza postepu technologicznego
i mozliwo$ci ekonomicznych nieumys$lnie stworzyta ekosystem sprzyjajacy rozprzestrzenianiu sie dezin-
formacji. Skupienie sie wylacznie na treséci lub sprawcach nie jest juz wystarczajace. Holistyczne podejscie,
ktore jest ukierunkowane na zachety ekonomiczne napedzajace ktamliwe kampanie, jest niezbedne do
skutecznego zwalczania i ograniczania nowych problemoéw ery cyfrowej, zwtaszcza w krajach takich jak
Polska, ktdra znajduje sie w epicentrum wojny informacyjne;j.

W tym raporcie przeprowadzamy systematyczng analize finansowej strony dezinformacji w Polsce, a na-
stepnie polgczymy to z analizami wykonanymi przez Prague Security Studies Institute (PSSI) dla Czech,
i poszukamy cech wspdlnych. Skupiamy sie nie tylko na rentownos$ci dezinformacji, ale takze na roéz-
nych modelach biznesowych, ktére ja podtrzymuja. Wraz z pracami prowadzonymi przez Prague Security
Studies Institute w Czechach, jednym z naszych kluczowych celéw jest identyfikacja i kategoryzacja tych
modeli, a takze zbadanie znaczgcej roli, jakg w ekosystemie odgrywaja przychody z reklam.

Do przygotowania wnioskéw przedstawionych w tym raporcie postuzyta analiza dziatan i potencjalnych
przychodéw z reklam w okresie od maja do lipca 2023 roku dla kilku z najbardziej znanych domen pro-
pagujacych dezinformacje w Polsce. Naszym celem nie byto wylacznie zapewnienie czytelnikom wgladu
w sytuacje, ale tez uwrazliwienie i przesuniecie uwagi opinii publicznej i politykéw z samej analizy tresci
dezinformujgcych na zrozumienie motywacji finansowych napedzajacych ten przemyst w Polsce.

page 3



https://www.disinformationindex.org/research/2019-5-1-cutting-the-funding-of-disinformation-the-ad-tech-solution/
https://www.pssi.cz/

VISEGRAD
/INSIGHT

Wrzesieri 2023

METODOLOGIA

Nasza metodologia badawcza zostata zainspirowana oryginalnym podej$ciem PSSI, ale dostosowana do
analizy struktur finansowych dezinformacji w Polsce. Nie byto celem etykietowanie danych platform jako
zrédet dezinformacji, ale zaglebienie sie w finansowg dynamike ich dziatania.

Aby wybraé strony internetowe do badania, zastosowaliSmy metodologie przypominajacg podejscie sto-
wackiego kongpiratori.sk, szanowanego za przejrzysto$¢ i wsparcie ekspertéw. Zastosowano podobne
kryteria filtrowania, w tym jezyk publikacji, funkcjonalno$¢ domeny i ostatnig aktywno$¢. Kluczowsa roz-
nica byto wiaczenie do badania kanaléw komunikatora Telegram, biorgc pod uwage ich rosngcg role w
polskim krajobrazie dezinformacyjnym, zwlaszcza w obliczu wyzwan zwigzanych z partnerstwami pu-
bliczno-prywatnymi. Nalezy jednak wspomnieé, ze wigénie ten dodatkowy aspekt stanowit wyjgtkowe
wyzwanie analityczne, biorgc pod uwage brak przejrzystoéci i otoczenie regulacyjne platformy Telegram.

Jesli chodzi o Zrdédia finansowania, zaobserwowaliémy podobienstwa do czeskiego ekosystemu, w ktéorym
dominowaty przychody z reklam i dobrowolne wptaty. Nasz zesp6t przeanalizowatl informacje otwarte o
kontach bankowych powigzanych z tymi platformami, odzwierciedlajac metodologie, ktéra przyjat PSSI.
Podczas gdy niektoére platformy oferowaty tatwo dostepne dane finansowe, inne wymagaty recznych obli-
czen, aby rozszyfrowa¢ $ciezki ich finansowania.

Kluczowym aspektem naszej metodologii byto oszacowanie przychodéw z reklam, zwtaszcza w przypad-
ku platform wykorzystujacych reklamy automatyczne. Wspotpracujac z ekspertami w dziedzinie mediow
i technologii reklamowych, nasze podejscie odzwierciedla podejscie przyjete przez PSSI, gdzie wizyty na
stronie, boksy reklamowe i przychody na tysigc wysSwietlenn byly uwzglednione w naszych obliczeniach.
Biorac pod uwage ograniczenia zwigzane z wykorzystaniem danych typu open source, nasze szacunki mia-
ly by¢ jak najdoktadniejsze.

Nasze badanie klasyfikuje rowniez modele biznesowe platform, czerpigc spostrzezenia z czeskiego badania.
Podzielili$my platformy na typy (kaznodzieje, biznesmeni, uzdrowiciele i ezoterycy), ale dostosowali$my je
do polskiego kontekstu. Nasza klasyfikacja zostata okre$lona na podstawie réznych wskaznikéw, takich jak:

— Tematyka: czy byla to tematyka spoteczno-polityczna, czy tez zwigzana ze zdrowiem i stylem zZycia.

— Roéznorodnosé i charakter zrodet finansowych.

— Zdolno$¢ do generowania dochodu.

— Motywacja: ideologiczna czy finansowa.

Nalezy zauwazy¢, ze chociaz nasza metodologia czerpata inspiracje z podejécia PSSI, zostata ona w znacz-
nym stopniu dostosowana do unikalnej dynamiki polskiego krajobrazu dezinformacji i dziatajgcych w nim
platform.

LUKA FINANSOWA W ZWALCZANIU DEZINFORMACJI W POLSCE

0d 2014 r. Polska stoi w obliczu eskalacji wyzwan zwigzanych z dezinformacja, ze znacznymi skokami pod-
czas wydarzen geopolitycznych, takich jak inwazja Rosji na Krym, pandemia COVID-19 i trwajace proble-
my na granicy polsko-bialoruskiej. Chociaz inicjatywy panstwowe wykazaly pewna skutecznos$¢, byty one
gtéwnie ukierunkowane na indywidualnych sprawcéw i narracje dezinformacyjne. Deportowanie oséb
powigzanych z dezinformacja i blokowanie niektérych mediéw to kroki podejmowane przez aparaty pan-
stwowe, takie jak Agencja Bezpieczenistwa Wewnetrznego (ABW) i Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
(KRRIT).
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Istnieje specjalny portal rzgdowy po$wiecony przeciwdziataniu kampaniom dezinformacyjnym, a inne
agencje, takie jak Rzgdowe Centrum Bezpieczenstwa (RCB) i Instytut Badawczy NASK, aktywnie obala-
ja falszywe narracje. Wysitkom tym brakuje jednak skoordynowanego podejécia do walki z finansowymi
podstawami dezinformacji, co tworzy zauwazalng luke w polskiej strategii dziatan.

Pomimo pewnego poziomu miedzysektorowej infrastruktury majacej na celu podnoszenie §wiadomosci
na temat zagrozen cyfrowych, Polska nie przetestowata jeszcze metody demonetyzacji, czyli pozbawienie
mozliwoSci finansowania, jako narzedzia do walki z dezinformacjg. Jest to oczywiste, poniewaz Polska nie
wdrozyta w pelni §érodkéw okre§lonych w europejskim akcie o ustugach cyfrowych, w szczegélnosci w za-
kresie przejrzystego wyznaczenia krajowego koordynatora ds. ustug cyfrowych. Ponadto nie istniejg zadne
mechanizmy demonetyzacji dezinformacji i mowy nienawiéci w internecie. Pozostawia to préznie finanso-
w3, ktéra umozliwia rozkwit ekosystemu dezinformacji.

Biorac pod uwage, ze pozbawienie finansowania moze by¢ potezng bronig w ograniczaniu rozprzestrzenia-
nia sie dezinformacji, istnieje pilna potrzeba, aby Polska rozwazyta takie podejscie. Brak strategii uderzania
w dezinformacje tam, gdzie boli najbardziej - finansowo - stanowi istotng luke w ogélnych $srodkach obron-
nych Polski przed zagrozeniami cyfrowymi.

Rola sektora prywatnego i spoteczenstwa obywatelskiego

W Polsce walka z dezinformacjg jest czesto prowadzona przez organizacje prywatne, a nie bezposrednio
przez panstwo. Cho¢ wspierana przez panstwo, czesto spoczywa na niezaleznych organizacjach i podmio-
tach prywatnych, ktére oferujg ustugi takie jak szkolenia w zakresie umiejetnosci korzystania z mediéw
lub weryfikacji faktéw. Przyktadowo, inicjatywy zwigzane z umiejetnoscia korzystania z mediéw byty cze-
sto wspierane przez podmioty prywatne, takie jak Fundacja Dajemy Dzieciom Site oraz Naukowa i Akade-
micka Sie¢ Komputerowa (Instytut Badawczy NASK). Spowodowato to, Ze trzeci sektor - pozarzadowy i
spoteczenstwo obywatelskie - przejety role lidera, biorgc pod uwage zwtaszcza brak ustrukturyzowanych
panstwowo ram dla umiejetnosci korzystania z mediéw.

Zaangazowanie sektora prywatnego obejmuje rowniez strategie finansowe. Duze firmy technologiczne, ta-
kie jak Google Polska, odegraty pewna role, ograniczajgc zasieg kanatéw dezinformacyjnych, takich jak RT
i Sputnik na YouTube w Polsce. Jest to cze$¢ szerszego europejskiego trendu, w ktérym rzady wspdtpracu-
ja z gigantami technologicznymi, takimi jak Facebook, Twitter i Google, w celu zwalczania dezinformacji,
czesto poprzez demonetyzacje fatszywych tresci lub reklam z wprowadzajacych w btad stron interneto-
wych. Ma to bezposredni wptyw na wynagradzanie agentéw dezinformacji, powodujgc, ze niektérzy, jak
rosyjscy propagandysci, migrujg na mniej regulowane platformy, takie jak Telegram. Migracja ta wptyne-
a na naszg decyzje o monitorowaniu kanatéw dezinformacyjnych na Telegramie.

W przeciwienstwie do niektorych krajéw, w ktérych firmy bezposrednio angazujg sie w dziatania zwigzane
z umiejetnos$cig korzystania z mediéw - na przyktad T-Mobile w Czechach - polskie firmy zazwyczaj nawig-
zujg strategiczne partnerstwa z okre$lonymi fundacjami i organizacjami w celu zwalczania dezinformacji.
Jednym z godnych uwagi przyktadéw jest Fundacja Digital Poland, ktéra wspéipracuje z VISA, T-Mobile,
UPC, TVN, Microsoft, Schneider Electric i KPMG. Wspodlpraca ta skutkuje r6znymi inicjatywami, takimi
jak bezptatne kursy cyfrowe online, hackathony, wyktady, webinaria i warsztaty, wszystkie majace na celu
zwiekszenie §wiadomosci i umiejetnosci korzystania z medidéw oraz walke z dezinformacja.
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Mimo kilku glo$nych przypadkéw, takich jak usuniecie skrajnie prawicowej grupy Konfederacja z
Facebooka za rozpowszechnianie dezinformacji na temat COVID-19, nadal znajdujg oni platformy takie jak
TikTok do rozpowszechniania swoich tres$ci. TikTok podjat jednak kroki w celu oznaczenia niektérych z
treSci wprowadzajacych w btad, dotgczajgc ostrzezenia zachecajgce widzéw do “poznania faktéw na temat
COVID-19”.

Liderzy spoteczenstwa obywatelskiego w zwalczaniu dezinformagji

W Polsce walka z dezinformacjg jest prowadzona gtéwnie przez inicjatywy spoteczenstwa obywatelskiego,
ktoére obejmujg réznorodne dziatania, od weryfikacji faktéw po kampanie na rzecz umiejetnosci korzysta-
nia z mediéw. Godne uwagi organizacje obejmujg Stowarzyszenie Demagog, znang platforme weryfikacji
faktow i #WigczWeryfikacje, prowadzong przez NASK (Naukowa i Akademicka Sieé Komputerowa), ktéra
obala fatszywe wiadomosci. Dodatkowy wktad pochodzi od Fundacji ePanstwo, Fundacji Nowoczesna Pol-
ska i Fundacji Dajemy Dzieciom Site, z ktérych kazda wnosi unikalne podejscie do przejrzystoéci, umiejet-
nosci korzystania z mediéw i Swiadomosci spotecznej w zakresie technologii komunikacyjnych.

Kilka niezaleznych portali, takich jak OKO.press, prowadzi rygorystyczne sprawdzanie faktéw i dzienni-
karstwo Sledcze. Istniejg rowniez inicjatywy wspétpracy, takie jak Media Against Disinformation, koalicja
medidow poswiecona wysokim standardom dziennikarskim. Programy edukacyjne, np. edukacja medial-
na w szkotach, pracuja nad wzmocnieniem pozycji uczniow w zakresie umiejetnoéci krytycznej analizy
mediéw.

Jednak krajobraz nie jest statyczny i nieustannie ewoluuje. Powstaja nowe organizacje, a istniejace dosto-
sowujg swoje dziatania do stale zmieniajgcych sie zagrozen zwigzanych z dezinformacjg. Wiele z polskich
organizacji przeciwdzialajacych dezinformacji stanowi réwniez cze$é szerszych inicjatyw miedzynaro-
dowych, takich jak Sleeping Giants (USA), Stop Funding Hate (Wielka Brytania), Global Disinformation
Index, NELEZ (GET REAL) w Czechach i kongpiratori.sk na Stowacji. Ta miedzynarodowa wspélpraca za-
pewnia nowych mozliwos$ci zwiekszenia wplywu zwalczania dezinformacji.

Jednak pomimo tych wysitkéw, w polskim podejsciu istnieje razaca luka. W przeciwienistwie do mie-
dzynarodowych inicjatyw, ktére koncentruja sie na zwalczaniu dezinformacji poprzez podnoszenie
SwiadomoSci sektora prywatnego i reklamodawcow, takie strategie sg w duzej mierze nieobecne w Polsce.
Obowigzek stworzenia sieci odpowiedzialnych reklamodawcédw nie byt czeScig krajowej strategii walki z
dezinformacja.

LUKRATYWNY SWIAT DEZINFORMACIJI ONLINE | JE) AMPLIFIKACJI

Kategoryzacja i analiza modelu biznesowego

Wstepny przeglad naszej proby wskazuje, ze platformy mediéw cyfrowych aktywnie angazujg sie w dzia-
lania generujace zyski. Jest to bardziej widoczne w przypadku witryn internetowych, ktére wykorzystuja
rézne zroédia przychodow, takie jak reklamy, handel elektroniczny i wptaty czytelnikéw. Jednak nie wszyst-
kie platformy odnoszg jednakowy sukces finansowy, co czesto jest zgodne z ich wybranymi modelami biz-
nesowymi i docelowymi odbiorcami.
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eria klasyfikacji:

Obszar tematyczny: Podstawowa tematyka, ktérej po§wiecona jest witryna, np. tematyka zdrowotno-li-
festylowa lub spoteczno-polityczna.

Motywacja do dziatania: Okre$lane na podstawie stosowanych metod finansowania. Motywacje moga
by¢ ideologiczne lub przede wszystkim nastawione na zysk finansowy.

Zrédia finansowania: Wieksza réznorodnoéé zrédet finansowania, w tym przychody z reklam, wskazu-
je na wieksze prawdopodobienstwo motywacji finansowej.

Uwzgledniono réwniez dodatkowe dowody, takie jak wywiady z wlascicielami witryn i istniejgce bada-
nia.

yny takie jak Wolne Media i TV Republika sg tego przyktadem, przyciggajac ogromny ruch i budujac
lojalnych odbiorcéw. Lega Artis odnotowuje $rednio 8,68 mln odwiedzin. Wolne Media notujg $red-

nio 3,65 mln odwiedzin i majg 24 tys. obserwujgcych na Facebooku. Z kolei TV Republika notuje 3,609 mln
odwiedzin i ma znacznie wiecej obserwujacych na Facebooku (186 tys.). To zréznicowanie sugeruje, ze plat-
formy z r6znymi modelami biznesowymi sg nie tylko skuteczne w przycigganiu ruchu internetowego, ale
takze przoduja w przeksztatcaniu go w lojalng, zaangazowang publicznos¢.

NajczeSciej powtarzajacym sie modelem biznesowym w naszym zbiorze danych jest kategoria

“Kaz

nodzieje”, wskazujgca na silng motywacje ideologiczng stojgcg za wieloma stronami internetowymi

ikanatami Telegram. Kategoria “Biznesmeni” jest jednak najbardziej godna uwagi ze wzgledu na jej wpty-
wowy zasieg i skuteczne strategie monetyzacji.

Kaznodzieje: Jest to najbardziej rozpowszechniona kategoria zaréwno wsréd stron internetowych, jak
ikanaléw Telegram, ale ich podejécie do monetyzacji wyrdznia sie. Witryny z tej kategorii, takie jak
Wolne Media i Wolnosc.TV, majg wiele odwiedzin, ale ktadg mniejszy nacisk na réznorodno$¢ zrédet
przychodéw. Wiekszo$¢ z nich polega wytacznie na wptatach czytelnikdéw. Kanaty Telegram w tej kate-
gorii majg sporg liczbe subskrybentéw, ale nie wydajg sie stosowacé strategii monetyzacji. Wolne Media
i Wolno$¢. TV naleza do tej kategorii i majg podobne ograniczone podejscie do zZrédet przychodéw. Lega
Artis ($rednio 8,68 mln odwiedzin) i Wolne Media ($§rednio 3,65 mln odwiedzin) wyrdzniajg sie tym, ze
polegajg wylgcznie na wplatach czytelnikéw. Sugeruje to niewykorzystany potencjat dywersyfikacji.
Biznesmeni: Ta kategoria jest istotna ze wzgledu na skuteczne strategie monetyzacji. Witryny takie jak
Lega Artis, TV Republika i wPrawo.pl nie tylko generujg znaczny ruch, ale takze dywersyfikujg swo-

je przychody poprzez reklamy, sklepy internetowe, a nawet wydawnictwa. Zaden kanat Telegram w
naszej probie nie wykazat sie podobnym wielowymiarowym podej$ciem do biznesu. Na uwage zastugu-
je ekspansywne podejscie TV Republika do monetyzacji. Witryna ma nie tylko sklep internetowy, ale
takze angazuje sie w sprzedaz prasy drukowanej. Sugeruje to wielokanatowe podejscie do przychodéw,
laczace zaréwno strategie online, jak i offline.

Inne (ezoterycy, uzdrowiciele): Te kategorie sg rzadsze, ale wyrdzniajg sie unikalnymi strategiami
monetyzacji. Strona internetowa “Racjonalista” z kategorii “Ezoteryka” ma sklep internetowy i wktad
czytelnikéw. Sklep internetowy moze by¢ znaczgcym czynnikiem napedzajgcym zaangazowanie spo-
lecznosci, sprzedajgc przedmioty, ktére rezonujg z gtdéwnymi odbiorcami platformy.

Motywacja ideologiczna Motywacja finansowa
Tematy zwiazane ze zdro- Ezoterycy: Strony internetowe koncentrujace sie gtéwnie na te- Uzdrowiciele: Strony internetowe koncentrujgce sie gtéwnie na
wiem i stylem zycia matach zwigzanych ze zdrowiem i stylem zycia; zatozone i tematach zwiazanych ze zdrowiem i stylem zycia; tworzone
publikujace z powodu wewnetrznego przekonania i publikowane gtéwnie w celu generowania przychodéw lub

wspierania innych dziatan generujacych dochéd.

Tematy spoteczno-polityczne Kaznodzieje: Strony internetowe skupiajgce sie gtéwnie na kwe- Biznesmeni: Strony internetowe koncentrujace sie gtéwnie na

stiach spoteczno-politycznych; zaktadane i publikowane w kwestiach spoteczno-politycznych; zaktadane i publikowa-
celu rozpowszechniania okreslonych pogladéw ideologicz- ne gtéwnie w celu generowania zysku lub wspierania innych
nych (lub propagandy). dziatan generujacych dochdéd.
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Z tej wstepnej klasyfikacji wylania sie kilka interesujgcych trendéw. Po pierwsze, jeéli chodzi o réznorod-
no$c¢ przychodéw, wPrawo.pl jest prawdopodobnie uosobieniem réznorodnosci przychodéw wéréd witryn
internetowych. Witryna ta nie tylko notuje Srednio 578 052 odwiedzin, ale takze angazuje sie w wiele me-
tod monetyzacji, w tym wptaty czytelnikéw, sprzedaz prasy drukowanej, prowadzenie e-sklepu, ptatne
tresci, a nawet wydawnictwo. To nie tylko zmniejsza ich zalezno$¢ od jednego zrédta dochodu, ale prawdo-
podobnie takze zwieksza ich stabilno$¢ i odpornosé na wahania rynkowe.

Po drugie, strony takie jak TV Republika majg znaczng liczbe obserwujgcych na Facebooku (186 tys.), czy-
li prawie pieé¢ razy wiecej niz Wolne Media (24 tys.), pomimo mniejszej Sredniej liczby odwiedzin. Strony
takie jak Wolne Media pokazuja, ze wysokie zaangazowanie (3,652 mln odwiedzin) nie zawsze przeklada
sie na zrdéznicowane strumienie przychodéw. Z kolei wPrawo.pl, z mniejszg liczbg odwiedzin (578 052), ma
wiele mozliwo$ci generowania przychodéw.

Motywacja ideologiczna Motywacja finansowa
Tematy zwiazane ze zdro- Ezoterycy: Racjonalista Uzdrowiciele: Jerzy Zieba
wiem i stylem zycia
Tematy spoteczno-polityczne Kaznodzieje: Wolne Media, Wolno$¢. TV, Fundacja Nautilus, Biznesmeni: wPrawo.pl, Lega Artis, TV Republika

NWK24, Konfederacja Korony Polskiej, Polskie Drogi, Gtos
gminny, Straznicy Wolnosci, Ciezka Artyleria

Modele biznesowe stron internetowych - réznice i podobienstwa z kanatami Telegram

Strony internetowe i kanaty Telegram (TG) stanowig fascynujacy kontrast. Podczas gdy strony internetowe
wydaja sie wieloptaszczyznowe w swoich metodach generowania przychodéw, kanaty TG koncentrujg sie
przede wszystkim na rozpowszechnianiu tresci bez bezposredniego ukierunkowania na przychody.

Co ciekawe, reklama jest bardziej rozpowszechniona wérdd stron internetowych. Na przyktad TV
Republika i wPrawo.pl, nalezace do kategorii “Biznesmeni”, majg $rednio ponad 2 miliony odwiedzin i
znaczng liczbe obserwujgcych na Facebooku, a jednocze$nie wykorzystuja reklamy do generowania przy-
chodéw. Natomiast kanaty TG, niezaleznie od duzej liczby subskrybentéw, nie wydaja sie korzystaé z
reklam. Moze to potencjalnie wskazywa¢, ze kanaty TG sg albo bardziej skoncentrowane na tresci, albo nie
sg jeszcze w stanie skutecznie zastosowac strategie monetyzacji. Najbardziej uderzajacym wnioskiem z ta-
beli kanatéw TG jest brak reklam we wszystkich gléwnych kanatach. Nawet w przypadku “endilluminati”
z.56 834 subskrybentami i “kaka2708” z 30 183 subskrybentami w kolumnie “Reklamy” widnieje “Nie” (wie-
cej informacji mozna znalezé w zatgczniku, tabela 2). Moze to byé albo utracona szansa na przychody, albo
strategiczna decyzja o utrzymaniu zaangazowania subskrybentéw, co wymaga dalszych badan.

Warto wspomnieé, ze kanaly TG rowniez maja duzg widownie, ale wydaje sie, ze koncentrujg sie one
bardziej na ideologii, biorgc pod uwage, ze kategoria “Kaznodzieje” jest dominujgca. Brak reklam moze
wskazywacé na brak zainteresowania lub filozoficzne stanowisko przeciwko komercyjnej monetyzacji, sku-
piajac sie zamiast tego na rozpowszechnianiu wiadomosci.

Dobrym przykladem jest to, jak niszowe zainteresowania i zaangazowanie spotecznos$ci moga nape-
dza¢ branze dezinformacji. Jednym z przykiadéw jest “Racjonalista”, platforma z kategorii ezoteryki,
ktoéra zgromadzita znaczng liczbe 70 tys. obserwujacych na Facebooku, pomimo mniejszej liczby odwie-
dzin na stronie internetowej. Ten wzorzec wskazuje na oddang spoteczno$é, ktéra woli angazowa¢ sie za
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posrednictwem mediéw spotecznosciowych. Podobnie, aktualne tresci, jak pokazuje wPrawo.pl, katalizu-
ja trwate zaangazowanie uzytkownikow, potwierdzajac znaczenie aktualnos$ci w dostarczaniu tresci.
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Number of followers on Facebook

Przychody z reklam jako miecz obosieczny

Reklama stata sie nieodzownym zrédiem przychodéw dla cyfrowych platform medialnych. Na przyktad
TV Republika, z miesiecznymi przychodami z reklam w wysokosci 21 257,01 zt i 3,609 mIn tgcznych wizyt
od maja do lipca 2023 r., podkresla lukratywny potencjat tego zrédta dochodu. Jednak krajobraz jest zniu-
ansowany; duzy ruch nie prowadzi automatycznie do wysokich przychodéw z reklam. Wolne Media, ktére
odnotowato 60% wzrost odwiedzin do 3,652 mln, §wiadomie zrezygnowato z automatycznych reklam, co
pokazuje, jak platformy mogg rézni¢ sie w swoich strategiach reklamowych.

Kolejna warstwg zlozonosci jest zgodno$¢ z przepisami dotyczacymi reklam. Przyktadowo, Lega Artis, z
przychodami z reklam w wysoko$ci 12 665,85 PLN i wPrawo.pl, zarabiajace 878,64 PLN, maja wiele reklam
na swoich platformach. Pozostaje jednak kwestig otwartg, czy platformy te w peini przestrzegajg przepi-
soéw dotyczacych wtasciwego oznaczania reklam i ujawniania ptatnych partnerstw. Ta luka moze podwazy¢
zaufanie odbiorcéw i spowodowaé komplikacje prawne.

Rentowno$¢ przychoddéw z reklam rézni sie znacznie w zaleznoSci od platformy. Witryny takie jak
Racjonalista wygenerowaty 441,20 zt z reklam wlasnych pomimo zaledwie 144 227 odwiedzin. Na dru-
gim koncu spektrum, Wolnosc.TV i Jerzy Zieba wygenerowaty odpowiednio tylko 640 PLN i 346,47 PLN,
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pomimo odwiedzin przekraczajacych 330 000. Rozbiezno$¢ ta pokazuje, ze przychody z reklam nie sg $cisle
zalezne od odwiedzin witryny, ale w duzej mierze od skutecznosci przyjetego modelu reklamowego.

Jesli chodzi o strategie reklamowe, niektére platformy stosujg wywazone podejscie. wPrawo.pl i Wolnosc.
TV, ktére majg umiarkowanie wyswietlane reklamy, wykazujg poréwnywalne wyniki przychodéw pomi-
mo niewielkich réznic w ruchu. Z kolei niszowe platformy, takie jak NWK24 i Jerzy Zieba, pokazuja, ze
nawet przy nizszym ruchu mozna wygenerowac pewne przychody, cho¢ skromne. Co wiecej, platformy ta-
kie jak Polskie Drogi, pomimo niskiej liczby odwiedzin, potencjalnie oferuja unikalng propozycje wartosci
ze wzgledu na wysoki stosunek liczby stron do liczby odwiedzin. Warto zauwazy¢, ze platformy takie jak
Fundacja Nautilus i Konfederacja Korony Polskiej catkowicie rezygnuja z reklam, polegajac zamiast tego
na innych zrédtach przychodoéw, takich jak darowizny lub subskrypcje, co wskazuje na réznorodno$é stra-
tegii generowania przychodéw.

Lista witryn: Dochéd / Reklama

Nazwa witryny Reklama Automatyczna Inne typy reklam Miesieczny przychod
Lega Artis Tak Tak Tak 12 665,85 PLN
Tv Republika Tak Tak Tak 21257,01 PLN
Wolne Media Tak Nie Tak N/A
wPrawo.pl Tak Tak Tak 878,64 PLN
Wolno$¢. TV Tak Tak Tak 640 PLN
Jerzy Zieba Tak Tak Tak 346,47 PLN
Fundacja Nautilus Tak Nie Tak N/A
Racjonalista Tak Tak Tak 441,20 PLN
NWK24 Tak Tak Tak 134,33 PLN
Konfederacja Korony Polskiej Nie Nie Nie N/A

Polskie Drogi Tak Tak Tak 47,68 PLN
Glos gminny Tak Nie Tak N/A
Straznicy Tak Nie Tak N/A

Ciezka Artyleria Nie Nie Nie N/A

Dobrowolne wptaty

Uderzajaca réznica pojawia sie w zakresie przyjmowania dobrowolnych sktadek jako zZrédta dochodu mie-
dzy kanatami Telegram a powyzszg lista stron internetowych. Wigkszoé¢ (11 z 14 ) wymienionych stron
internetowych decyduje sie na dobrowolne wptaty podczas gdy kanaty Telegram w duzej mierze unikajg
tego podej$cia (stosuje je tylko 5z 59). Jednak ani strony internetowe, ani kanaty TG nie wydajg sie priory-
tetowo traktowa¢ przejrzystej ksiegowosci, poniewaz wszystkie wpisy w obu tabelach wskazujg “Nie” dla
posiadania przejrzystego konta. Moze to oznaczaé, ze podczas gdy strony internetowe sg bardziej otwarte
na modele wspierane przez spoteczno$é, kanaty Telegram mogg polega¢ na innych zrédtach przychodéw,
potencjalnie ze wzgledu na ich charakter lub oczekiwania odbiorcow.
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Brak przejrzystych kont na obu platformach rodzi pytania o odpowiedzialno$¢ finansowg. Na uwage za-
stuguje jedno konto Telegram (https:/t.me/ndp_pl), ktére podczas tego badania miato zablokowane inne

konto Telegram oraz strone internetowa.

Case study

Dezinformacja jest czyms$ wiecej niz tylko narzedziem manipulacji na arenie spoteczno-politycznej; dzia-
1a jako pelnoprawny przemyst napedzany ztozonymi sieciami i skomplikowanymi motywami zysku. Za-
glebiajgc sie w serie fascynujgcych przypadkéw - od komercyjnych operacji TV Republika po ezoteryczny
racjonalizm strony internetowej Racjonalista, zawilg sie¢ ,biznesmenéw” i wprowadzajace w btad twier-
dzenia na tematy zdrowotne ,uzdrowicieli”- staraliémy sie rozwikta¢ gleboko zakorzenione powigzania
miedzy sferg dezinformacji a sektorem prywatnym. Kazdy przypadek wyjasnia, w jaki sposéb podmioty
umiejetnie wykorzystujg zaréwno wplywy medialne, jak i zdolno$ci finansowe, poruszajac sie po cienkiej
granicy miedzy autentycznym udostepnianiem informacji a potencjalnymi zwodniczymi praktykami.

Biznesmeni

Poniewaz celem niniejszego badania jest zwrdocenie uwagi na lukratywna strone branzy dezinformacyjnej,
przyjrzeliSémy sie blizej stronie internetowej TV Republika. Niezbednym Zrédtem przychodéw tej cyfro-
wej platformy medialnej sg reklamy. TV Republika uzyskuje okoto 21 257 zt miesiecznych przychodéw z
reklam. Witryna odzwierciedla model biznesmendéw ze wzgledu na sposéb reklamowania sie za pomocg
automatycznych reklam, w przeciwienstwie do Wolnych Mediéw, ktére rezygnujg z automatycznych re-
klam, ale w wiekszym stopniu polegajg na indywidualnym wktadzie.

Znalezli$my polska sp6tke bedaca wiasécicielem TV Republika o nazwie Alphanet sp. z 0.0. z siedzibg w
Sosnowcu. Alphanet wydaje sie by¢ zréznicowanym konglomeratem medialnym, ktéry jest wtascicielem
szeregu stron internetowych publikujgcych na rézne tematy - od wegla (pgg.pl) po szlaki turystyczne w
gorach (mapa-turystyczna.pl), a nawet na temat zespotu Aspergera i niepelnosprawnosci intelektualne;j
(pressmania.pl). Ta réznorodno$¢ tematyczna podkresla, ze TV Republika dziata bardziej jako przedsie-
wziecie komercyjne niz z gtebokich przekonan ideologicznych.

Erich Syrovatka wytania sie jako kluczowy gracz w sieci korporacyjnej Alphanet, z przedsiewzieciami biz-
nesowymi takimi jak “INTERNET SK, s.r.0” na Stowacjii “INTERNET CZ, a.s.” w Czechach. Byl réwniez
dyrektorem wykonawczym w kilku nieistniejacych juz czeskich firmach, w tym ASPone, s.r.0. i GENERAL
REGISTRY, s.r.o. GR HOLDING.

Co ciekawe, faktycznymi wtascicielami INTERNET CZ, s.r.o. i ASPone, s.r.o. od grudnia 2019 r. s3 Wlosi
Giorgio Cecconi, Alessandro Cecconi, Stefano Cecconi i Susanna Santini. Stefano Cecconi jest znany ze
swojej posady szefa prawnego Aruba S.p.A., wiodgcego centrum danych IT i dostawcy ustug hostingowych
w Europie. Roman Rajmund Lissok to kolejne nazwisko zwigzane z Alphanet, choé jego konkretna rola nie
jest jasno okreslona.

Podczas gdy doktadne dane finansowe Alphanet nie sg publicznie dostepne, jego zréznicowana oferta me-
dialna, w tym Wolne Media, sugeruje wiele zrédet dochodu. Mogg sie one réznié¢ od przychodéw z reklam
na stronach informacyjnych po potencjalne ustugi oparte na subskrypcji lub darowiznach na wyspecjali-
zowanych platformach. Zadne bezpoérednie dowody nie tacza Alphanetu ani Ericha Syrovatki z obiegiem
dezinformacji w Czechach. Jednak szeroki wplyw Alphanetu na media, zwlaszcza bioragc pod uwage
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dziatalno$¢ Syrovatki na Stowacjii w Czechach oraz prawo wtasnos$ci Wolnych Mediéw, sugeruje zdolno$é
do rozpowszechniania treSci na szeroka skale, w tym potencjalnej dezinformacji.

Ta skomplikowana siatki potgczen wokét Alphanetu moze stuzyé potencjalnym kanatom dystrybucji infor-
macji lub dezinformacji w Polsce i poza jej granicami.

Ezoterycy
Wyodrebniona kategoria ezoteryczna nalezy do strony Racjonalista, ktéra obejmuje réznorodne tematy,
ale jest szczegdlnie nastawiona na promowanie racjonalizmu i §wieckiej my$li. LH.pl Sp. z o.0. jest polskg
firma najbardziej znang z prowadzenia strony Racjonalista. Gléwna postacig stojacg za LH.pl Sp. z 0.0. jest
Marek Robert Panek, ktory pelni funkcje prezesa zarzadu. Jego zaangazowanie korporacyjne jest rozlegte,
poniewaz zasiada w zarzadzie wielu innych firm:

— THECAMELS SP. Z 0.0., £0DZ

— KYLOS SP.Z0.0.,£0DZ

— MILEWEKO SOLAR PARK SP. Z 0.0., POZNAN

— WELASTIC SP. Z 0.0., POZNAN

— EUROVOLT SP. Z 0.0., LOMZA

— GENOVO SP. Z0.0., POZNAN

Co ciekawe, przedsiewziecia biznesowe Marka Panka nie ograniczajg sie do Polski; ma on zarejestrowane
spotki na Cyprze, takie jak GENOVO LIMITED. Spétka jest zarejestrowana z Markiem Robertem Pankiem
jako dyrektorem, co sugeruje rozlegla i miedzynarodows sie¢ biznesows. Szczegdtowe dane finansowe
LH.pl Sp. z o0.0.iRacjonalista nie sg tatwo dostepne. Jednak biorgc pod uwage szerokie zaangazowanie biz-
nesowe Marka Panka, mozna przypuszczaé, ze ma on rézne zrédta dochodu. Moze to zapewnié¢ mu znaczng
dzwignie finansowg, aby wptywa¢é na dyskurs publiczny za po$rednictwem platformy Racjonalista.

OGRANICZONA
QOPOWIEDZIALNOSCLA,
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OGRANICZON
ODPOWIEDZIALNOSCLA

EURCVOLT
&

OGERANICTOM,
oopown:ozmmo%cm
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OGRANICZONA, SOUAR PARK
ODPOWIEDZIALNOSCIA, SPOLKA Z
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Kaznodzieje

Interesujgcym trendem zaobserwowanym w kategorii kaznodziejow jest to, ze strona internetowa jest cze-
sto redagowana w celu zachowania prywatnosci w organizacyjnych bazach danych. Dotyczy to zaréwno
Wolnosc.TV, jak i Wolne Media. Ta ostatnia ma wtasciciela wymienionego na stronie internetowej, ale jest
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to pseudonim, ktérego nie mozna wysledzié. W zwigzku z tym znalezlisémy jedng z witryn , kaznodziejow”,
NWK24.pl, ktora moze stuzy¢ jako dobre studium przypadku.

Wiascicielem NWK24.pl jest dhosting.pl Sp. z 0.0., warszawskie przedsiebiorstwo specjalizujace sie w nie-
zliczonych ustugach internetowych, od przetwarzania danych po hosting, od programowania i doradztwa
komputerowego po reklame, badania rynku, a nawet segmenty edukacji i ustug naprawczych. Na czele fir-
my stoi Rafat Piotr Ku$mider. Jest on dyrektorem generalnym dhosting.pl i mybox.pl, a takze prezesem
zarzadu dhosting.pl DEV i dhosting.pl RND - dwéch istotnych odnég gtéwnej marki dhosting.

Niedawno witryna byla swiadkiem imponujgcego wzrostu jej cyfrowego §ladu. Ze stosunkowo skrom-
nych - mniejszych niz 5,000 - odwiedzin w okresie marzec-maj 2023 r., ich powodzenie gwattownie wzrosto
do zdumiewajgcej tgcznej liczby 79,619 odwiedzin w ciggu nastepnych trzech miesiecy. Ciekawie bedzie
obserwowag¢, czy ta strona internetowa zmieni sie z kategorii kaznodzieje na kategorie biznesmeni, gdy be-
dzie miata znacznie bardziej ugruntowang pozycje wsrod czytelnikow. Wszechstronno$é ich ustug, choé
korzystna dla calo$ciowego modelu biznesowego, potencjalnie pozwala im wptywaé na rézne aspekty ko-
rzystania z internetu - od informacji, do ktérych uzyskuje sie dostep, po protokoly bezpieczenstwa, na
ktérych polegaja.
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Uzdrowiciele

Witryna po$wiecona Jerzemu Ziebie jest wlasno$cig Instra Corporation Pty Ltd., miedzynarodowej fir-
my zajmujacej sie rejestracjg nazw domen i ustugami internetowymi. Kontakt dla rejestrujacego ta firme
znajduje sie w Alexandrii w stanie Wirginia, podczas gdy ustuga newslettera ma siedzibe w Warszawie.
Jerzy Zieba jest kontrowersyjna postacig w Polsce, pozycjonujacg sie jako niezalezny dziennikarz, pisarz i
zwolennik medycyny alternatywnej. Ma ponad 400 tys. obserwujgcych na Facebooku. Zieba jest glosnym
oredownikiem stosowania askorbinianu sodu w leczeniu COVID-19, cho¢ twierdzenie o skutecznosci jego
metody nie ma poparcia naukowego. Rozpowszechnia teorie, ze podziemna spoleczno$é w Polsce, w tym
fryzjerzy i strazacy, potajemnie stosujg askorbinian sodu w leczeniu, podsycajgc w ten sposéb dezinforma-
cje.

Jesli chodzi o finansowe podparcie takich twierdzen, Zieba jest ambasadorem suplementéw marki
VISANTO, ktére czesto stajg sie lekarstwem na wiele dolegliwo$ci, o ktérych wspomina na swoich kanatach
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medidow spotecznos$ciowych i stronie internetowej. Jego tresci skupiaja sie wokoét medycyny new age po-
laczonej z wolnoScig i swobodg spoteczng. Uzyskuje réwniez dodatkowe dochody ze sprzedazy ksigzek,
seminariéw i innych produktéw cyfrowych zwigzanych z jego teoriami. Chociaz jego przychody z reklam
nie sg znaczgce (346,47 zt miesiecznie), powszechnie przyjmuje sie, ze wykorzystuje on swoja strone in-
ternetowg do promowania swojego stanowiska, co prowadzi do zakupu jego produktéw. Miesiecznie jego

strone odwiedza ponad 330 350 uzytkownikéw.
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REKOMENDACIE

Krajobraz dezinformacji w Polsce jest dynamiczny i wcigz zmieniajacy sie. Zmiany dziejg sie na pograniczu
technologii, psychologii i ekonomii. Jak pokazuje ten raport, wysitki majgce na celu ograniczenie rozprze-
strzeniania sie dezinformacji w Polsce koncentrowaty sie przede wszystkim na moderowaniu tresci i karaniu
indywidualnych sprawcéw. Chociaz inicjatywy te przyniosty pewne owoce, rozwigzujg one tylko czes¢ proble-
mu. Istnieje znaczna luka w zakresie przeciwdzialania zachetom finansowym, ktére napedzaja dezinformacje.

Prze$ledziliémy, jak r6zne modele biznesowe, od ideologicznych “kaznodziejéw” po zgdnych zysku “biz-
nesmenéw”, wykorzystuja luki w regulacjach i nadzorze w celu generowania przychodéw. Nieprzejrzysty
charakter branzy reklamy cyfrowej wyostrza te kwestie, nieumyslnie kierujac duze sumy pieniedzy na
platformy, za$§ migrowanie agentéw dezinformacyjnych do mniej regulowanych platform, takich jak
Telegram, z powodu ograniczen na gléwnych platformach mediéw spotecznos$ciowych przypomina kreto-
wisko - wygonisz kreta z jednego miejsca to pojawi sie w innym.

Kompleksowa strategia przeciwdziatania ekonomicznym podstawom dezinformacji pozostaje nieza-
adresowana w Polsce. Ta prdéznia pozwala na dalszy rozwdj tajnego przemystu, ktoéry zagraza tkance
demokratycznego spoteczenstwa. Ponizsze rekomendacje odnoszg sie do tej kwestii.

Zalecenie 1: Ustanowienie krajowego koordynatora ds. ustug cyfrowych w

celu wdrozenia europejskiego aktu prawnego o ustugach cyfrowych

Polska powinna przyspieszy¢ wdrozenie europejskiego aktu prawnego o ustugach cyfrowych (Digital Service
Act). Krajowy koordynator powinien nadzorowac te dziatania, pociggajgc platformy do odpowiedzialnosciipo-
dejmujgc kroki w celu demonetyzacji szkodliwych tresci.

Zalecenie 2: Opracowanie systemu monitorowania i umieszcza-

nia reklam na czarnej liscie w czasie rzeczywistym

Biorgc pod uwage brak przejrzystosci w technologii reklamowej i reklamie programowej, nalezy ustanowié system
monitorowania w czasie rzeczywistym w celu oceny wiarygodnosci domen i kanatéw Telegram. System ten wyko-
rzystywatby kryteria takie jak autentycznosc tresciihistoria dezinformacji. Reklamodawcy mogliby nastepnie od-
wotywac sie do tej zaktualizowanej czarnej listy, aby zapobiec wyswietlaniu reklam na nierzetelnych platformach.

Zalecenie 3: Utworzenie partnerstwa publiczno-prywatne-

go w celu przeniesienia wydatkow na reklame

Partnerstwo publiczno-prywatne obejmujqce rzqd, firmy technologiczne i organizacje weryfikujqgce fakty, po-
winno przekierowaé wydatki reklamowe z niewiarygodnych platform na wiarygodne.

Zalecenie 4: Wdrozenie kampanii informacyjnej i edukacyjnej dla reklamodawcéw
Rozpoczecie kampanii uswiadamiajgcej reklamodawcéw na temat ryzyka zwigzanego z finansowaniem plat-
form dezinformacyjnych, wypetniajgc obecng luke w umiejetnosciach korzystania z mediow w tej grupie.

Kazde z tych zalecen ma na celu zlikwidowanie zachet finansowych, ktére napedzaja przemyst dezinforma-
cyjny. Celujac w te motory ekonomiczne, mozemy lepiej zwalczaé rozprzestrzenianie sie dezinformacji, nie
tylko w Polsce, ale i na catym Swiecie.

Biorac pod uwage skale i ztozono$é tego wyzwania, przyjecie holistycznego podejscia, ktére koncentruje
sie zaréwno na sprawcach, jak i ich czynnikach finansowych, jest najskuteczniejszg strategig walki z tym
problemem w erze cyfrowej.
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ZALACZNIK

zr6dta dochodéw stron internetowych

Liczba Liczba uzytkownikéw na
Strona internetowa Model subskrybentéw Facebooku Reklama
Lega Artis Biznesmeni 8.68 million 55K Tak
TV Republika Biznesmeni 3.609 million 186K Tak
Wolne Media Biznesmeni 3.652 million 24K Nie
wPrawo.pl Biznesmeni 578K 41K Tak
Wolnosc.TV Kaznodzieje 561K 17K Tak
Jerzy Zeiba Uzdrowiciele 330K 399K Tak
Fundacja Nautilus Kaznodzieje 201K 18K Tak
Racjonalista Ezoterycy 144K 178,054K Tak
NWK24 Kaznodzieje 79K 14,561 Tak
Konfederacja Korony Polskiej Kaznodzieje 38K 78K Nie
Polskie Drogi Kaznodzieje 6K Banned Tak
Glos gminny Kaznodzieje <5,000 Banned Tak
Straznicy Kaznodzieje <5,000 58K Nie
Ciezka Artyleria Kaznodzieje <5,000 Banned Nie
zrodta dochodéw stron internetowych (cd.)
Akceptowanie Tres$ci
Strona internetowa wplaty Sprzedaz prasy E-sklep sponsorowane Wydawnictwo
Lega Artis Nie Nie Nie Nie Nie
TV Republika Nie Nie Nie Nie Nie
Wolne Media Tak Nie Nie Nie Nie
wPrawo.pl Tak Tak Tak Tak Tak
Wolnosc.TV Tak Nie Nie Nie Nie
Jerzy Zeiba Nie Nie Tak Nie Nie
Fundacja Nautilus Tak Nie Nie Nie Nie
Racjonalista Tak Tak Tak Nie Nie
NWK24 Tak Nie Nie Nie Nie
Konfederacja Korony Polskiej Tak Nie Nie Nie Nie
Polskie Drogi Nie Nie Nie Nie Nie
Glos gminny Tak Nie Nie Nie Nie
Straznicy Tak Nie Nie Nie Nie
Ciezka Artyleria Tak Nie Nie Nie Nie

page 16



VISEGRAD
/INSIGHT

zrédia dochodéw - kanaty Telegram

Wrzesien 2023

Liczba Liczba uzytkownikéw na
Kanatl Telegram Model subskrybentéw Facebooku Reklama
https:/t.me/endilluminati Biznesmeni 56,834 N/A Nie
https:/t.me/kaka2708 Kaznodzieje 30,183 N/A Nie
https:/t.me/wiadomosciczasowostatecznych Kaznodzieje 17,671 N/A Nie
https:/t.me/kedindustry Biznesmeni 17,391 N/A Nie
https://t.me/straznicywolnosci Kaznodzieje 16,256 N/A Nie
https://t.me/siostryjasnowidzki Ezoterycy 14,421 N/A Nie
https:/t.me/ndp_pl Biznesmeni 12,259 N/A Nie
https:/t.me/polska_grupa_informacyjna Kaznodzieje 11,923 N/A Nie
https:/t.me/infokju Kaznodzieje 9,831 N/A Nie
https:/t.me/EwaranonPoPolsku Kaznodzieje 8,654 N/A Nie
https:/t.me/nwk24pl Kaznodzieje 7,169 N/A Nie
https:/t.me/Olej_w_Glowie Kaznodzieje 7,463 N/A Nie
https:/t.me/infowarpolska Kaznodzieje 6,414 N/A Nie
https:/t.me/ruchoporupolska Kaznodzieje 6,393 N/A Nie
https:/t.me/pl_news_front Kaznodzieje 6,167 N/A Nie
https:/t.me/dostawcy Kaznodzieje 5,837 N/A Nie
https:/t.me/wprocesiebudzenia Kaznodzieje 5,296 N/A Nie
https://t.me/newsfactory_pl Kaznodzieje 5,004 N/A Nie
https://t.me/swiatinformacji Kaznodzieje 4,848 N/A Nie
https:/t.me/polskaamerykanewspopolsku Kaznodzieje 4,759 N/A Nie
https:/t.me/MinisterstwoZdrowiaL Kaznodzieje 4,625 N/A Nie
https:/t.me/koronaskandalpl Kaznodzieje 4,572 N/A Nie
https:/t.me/TeorieSpiskowe_321Crypto Kaznodzieje 4,124 N/A Nie
https:/t.me/ktoslive Kaznodzieje 4,087 N/A Nie
https:/t.me/mistrzfoliarstwa777 Kaznodzieje 3,831 N/A Nie
https:/t.me/qpolska Kaznodzieje 3,772 N/A Nie
https://t.me/conspiracycartoonsandmovies Kaznodzieje 3,614 N/A Nie
https://t.me/globalnainfo Kaznodzieje 3,536 N/A Nie
https://t.me/RuskiStatek Kaznodzieje 3,492 N/A Nie
https:/t.me/bodzio30 Kaznodzieje 2,748 N/A Nie
https:/t.me/kubaholistyk Kaznodzieje 2,670 N/A Nie
https:/t.me/ubojniapolin Kaznodzieje 2,313 N/A Nie
https:/t.me/JuzCzasNews Kaznodzieje 2,186 N/A Nie
https://t.me/CiezkaArtyleria Kaznodzieje 1,827 N/A Nie
https://t.me/prepersksiazki Kaznodzieje 1,978 N/A Nie
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Liczba Liczba uzytkownikéw na
Kanal Telegram Model subskrybentow Facebooku Reklama
https:/t.me/polanddaily Kaznodzieje 1,967 N/A Nie
https:/t.me/potega_swiadomosci Kaznodzieje 1,923 N/A Nie
https:/t.me/ciezkaartyleria Kaznodzieje 1,827 N/A Nie
https:/t.me/ChazarskaOnuca Kaznodzieje 1,598 N/A Nie
https://t.me/war_24022022 Kaznodzieje 1,598 N/A Nie
https://t.me/wolnoscslowa Kaznodzieje 1,583 N/A Nie
https://t.me/czystokrwisci Kaznodzieje 1,516 N/A Nie
https:/t.me/baubuntué3 Kaznodzieje 1,449 N/A Nie
https:/t.me/zbrodnie_kryminal_afery Kaznodzieje 1,204 N/A Nie
https:/t.me/wschodni Kaznodzieje 1,084 N/A Nie
https:/t.me/haplogen Kaznodzieje 1,004 N/A Nie
https:/t.me/infodefPOLAND Kaznodzieje 983 N/A Nie
https:/t.me/dobrasprawa Kaznodzieje 976 N/A Nie
https://t.me/najnewsy Kaznodzieje 972 N/A Nie
https:/t.me/demontazusrojstwakluczem19 Kaznodzieje 872 N/A Nie
https:/t.me/polacyvskabbalah Kaznodzieje 735 N/A Nie
https:/t.me/swiat_jest_inny Kaznodzieje 702 N/A Nie
https:/t.me/infotrumpolina Kaznodzieje 619 N/A Nie
zrédia dochodéw - kanaty Telegram
Akceptowanie Tres$ci
Kanatl Telegram wplaty Sprzedaz prasy E-sklep sponsorowane Wydawnictwo
https:/t.me/endilluminati Tak Nie Tak Tak Nie
https:/t.me/kaka2708 Nie Nie Nie Nie Nie
https:/t.me/wiadomosciczasowostatecznych Nie Nie Nie Nie Nie
https://t.me/kedindustry Tak Nie Nie Tak Nie
https://t.me/straznicywolnosci Tak Nie Nie Tak Nie
https://t.me/siostryjasnowidzki Nie Nie Nie Nie Nie
https:/t.me/ndp_pl Nie Nie Nie Nie Nie
https://t.me/polska_grupa_informacyjna Nie Nie Nie Nie Nie
https://t.me/infokju Nie Nie Nie Nie Nie
https://t.me/EwaranonPoPolsku Nie Nie Nie Nie Nie
https:/t.me/nwk24pl Tak Nie Nie Nie Nie
https://t.me/Olej_w_Glowie Nie Nie Nie Nie Nie
https://t.me/infowarpolska Nie Nie Nie Nie Nie
https://t.me/ruchoporupolska Nie Nie Nie Nie Nie
https://t.me/pl_news_front Nie Nie Nie Nie Nie
https://t.me/dostawcy Tak Nie Nie Nie Nie
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Akceptowanie Tresci
Kanal Telegram wplaty Sprzedaz prasy E-sklep sponsorowane Wydawnictwo
https:/t.me/wprocesiebudzenia Nie Nie Nie Nie Nie
https://t.me/newsfactory_pl Nie Nie Nie Nie Nie
https://t.me/swiatinformaciji Nie Nie Nie Nie Nie
https://t.me/polskaamerykanewspopolsku Nie Nie Nie Nie Nie
https://t.me/MinisterstwoZdrowiaL Nie Nie Nie Nie Nie
https:/t.me/koronaskandalpl Nie Nie Nie Nie Nie
https://t.me/TeorieSpiskowe_321Crypto Nie Nie Nie Nie Nie
https://t.me/ktoslive Nie Nie Nie Nie Nie
https://t.me/mistrzfoliarstwa777 Nie Nie Nie Nie Nie
https://t.me/qpolska Nie Nie Nie Nie Nie
https://t.me/conspiracycartoonsandmovies Nie Nie Nie Nie Nie
https://t.me/globalnainfo Nie Nie Nie Nie Nie
https://t.me/RuskiStatek Nie Nie Nie Nie Nie
https://t.me/bodzio30 Nie Nie Nie Nie Nie
https://t.me/kubaholistyk Nie Nie Nie Nie Nie
https://t.me/ubojniapolin Nie Nie Nie Nie Nie
https://t.me/JuzCzasNews Nie Nie Nie Nie Nie
https://t.me/CiezkaArtyleria Nie Nie Nie Nie Nie
https://t.me/prepersksiazki Nie Nie Nie Nie Nie
https://t.me/polanddaily Nie Nie Nie Nie Nie
https://t.me/potega_swiadomosci Nie Nie Nie Nie Nie
https://t.me/ciezkaartyleria Nie Nie Nie Nie Nie
https:/t.me/ChazarskaOnuca Nie Nie Nie Nie Nie
https:/t.me/war_24022022 Nie Nie Nie Nie Nie
https:/t.me/wolnoscslowa Nie Nie Nie Nie Nie
https:/t.me/czystokrwisci Nie Nie Nie Nie Nie
https://t.me/baubuntu63 Nie Nie Nie Nie Nie
https:/t.me/zbrodnie_kryminal_afery Nie Nie Nie Nie Nie
https://t.me/wschodni Tak Nie Nie Nie Nie
https:/t.me/haplogen Nie Nie Nie Nie Nie
https:/t.me/infodefPOLAND Nie Nie Nie Nie Nie
https:/t.me/dobrasprawa Nie Nie Nie Nie Nie
https:/t.me/najnewsy Tak Nie Nie Nie Nie
https://t.me/demontazusrojstwakluczem19 Nie Nie Nie Nie Nie
https:/t.me/polacyvskabbalah Nie Nie Nie Nie Nie
https:/t.me/swiat_jest_inny Nie Nie Nie Nie Nie
https:/t.me/infotrumpolina Nie Nie Nie Nie Nie
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