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%%@g) ‘ e-Commerce vs. Cross Border e-Commerce

Pravnicka osoba

Obchodni licence

Certifikace zbozi
Umisténi zbozi
Bankovni uicet

Bankovni operace

e-Commerce

registrace v Ciné

¢inska

Cross Border

e-Commerce

registrace mimo Cinu

zahranicéni

ne -> ano

mimo Cinu
zpétna adresa v Ciné

zahranic¢ni

preshranic¢ni
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%@4@5 ‘ Nejvetsi on-line populace na svete

Internet Aktivity uZivatel( o
mobilniho internetu % uzivatelu
> 751 mil. uzivatelt (06/2017)
> 467 mil. on-line nakupujicich chat 91,8
» 28 % uzivatelli na venkoveé vyhledavani 82.7
> 53,2% mira penetrace (2016) Zprévy .
video 71,9
Mobilni internet platby 67,5
> 96,3 % uzivatelt hudba 67,3
> 441 mil. nakupuje on-line pres mobil nakupovani 63,4
mapy a navigace 62.0
> 45,6 % firem nakupuje on-line
> 45,3 % firem prodava on-line hry 50,6

> 39 % firem provozuje on-line marketing bankovnictvi 48



Nejveétsi on-line populace na svété

Pocet on-line a mobilnich zakazniku

0 On-line kupujici I Online kupujici na mobilnich zatizenich

v milionech procentni pomér vsech uzivatelii internetu
3019 3614 4133 466.7 5333 48.9% 55.7% 60.0% 63.8% 69.1%
1444 236.1 339.7 4409 505.6 289% 424% 54.8% 634% 67.2%

me=

2013 2014 2015 2016 2017 2013 2014 2015 2016 2017

Source: CNNIC (China Internet Network Information Centre)



%@%‘ ‘ Vladni strategie a trendy

Strategie vlady

» Kampan na potirani chudoby

* jinternet na vesnicich, mala a stredni mésta
» NavySeni domaci spotireby

» export vs. domaci spotreba

» snaha zprostredkovat zahrani¢ni zbozi
uzivatelim a omezit jejich cesty do
zahranici

» Uspokojeni potieb lidu a zajisténi
socialni stability

» Urbanizace a chytra mésta
> Digitalizace

> Internet Plus

Trendy

» E-commerce a CBEC
» Elektronicka penéZzenka
> Alipay, Wechat Pay

> Sdileni kol a aut
» Rozvoz jidla a potravin

> Internet véci
» chytry domov

» péce o zdravi



g ‘ Pilotni zOny a mésta

Pilotni zony a mésta CBEC

an pﬂvOtm ® p}lotnl @ pilotni zony a pilotn mésta * 2012
mesta zony Zhengzhou, Shanghai, Chongqing, Hangzhou
and Ningbo became the first five CBEC import
service pilot cities
2013, Sep
. Guangzhou became the 6th CBEC import
Dalian service pilot cities.
Tianjin @ 2014, Jul
Shenzhen became the 7th CBEC import
@Qingdao service pilot cities
2015, Mar
Zhengzhou @ The State Council agreed to establish the first
@ Hefei comprehensive CBEC pilot zone in Hangzhou.
Suzhou (@) @Shanghai o JPTIENGE
Chengdu @ Tianjin became the 8th CBEC import service
@ ! Han92h0u© @ Ningbo pilot cities.
Chongging 9
2016, Jan
Fuzhou &il Fuzhou and Pingtan became the 9th and 10th
CBEC import service pilot cities
Guangzhou @ dl Pingtan 2016,Jan : .
@ Shenzhen The State Coundl agreed to establish comprehensive
CBEC pilot zones in another 12 cities, which
include Tianjin, Shanghai, Chongging, Hefei,
Zhengzhou, Guangzhou, Chengdu, Dalian, Ningbo,
Qingdao, Shenzhen and Suzhou.




( ‘ Podil CBEC na obchodni vymeéneé

Rust CBEC transakei v Ciné

B CBEC transakce (bil. CNY) B Procentni podil %
Celkovy objem dovozu a vyvozu zbozi (bil. CNY)

3.1 4.2 5.4 6.7 7.6 9
12% 15.9% 22% 27.6% 27.3% 30.2%

e

2013 2014 2015 2016 2017 2018

C . ~rrnDe /el > ; [ r—~ X Y N £C
yource: CECRC (China c-commerce Research Centre), National pureau or statistics
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%o | Cinsky on-line spottebitel

Kdo, kde a co nakupuje
KDO nakupuje:
» Lidé Zijici ve méstech S 52 29 -
Ml Tide 53 504 31k KDE nakupuje:

31t > 20% - 1st tier mésta
" , > 39% - 2nd tier meésta

Education > 22% - 3rd tier mésta

Male > 10% - 4th tier mésta

CO nakupuje:

» Vyrobky, které nejsou na mistnim trhu (online i offline)

52.5% » Kvalitni, unikatni design, znacku

vionthly inc
above RMB 10,000

» vyrobky, které lze dovazet prostrednictvim CBEC




#

Cinsky on-line spotrebitel
Kdo, kde a co nakupuje

Nejpopularnéjsi zbozi a platformy:

zbozi pro matku a dité

vyrobky pro zdravi (vé. vitaminy,

doplnky stravy)

kosmetika

sportovni zbozi a zarizeni | Platformy
obleceni a doplnky gﬁii:iﬁ;i
spotrebni elektronika 5000 znacek z
vybaveni do bytu 25 zemi svéta
potraviny

hracky a hry

knihy a cestovani

Trzni podil
nejvyznamnéjsich
CBEC platforem

Kaola.com 24.2%

Tmall Global 20.3%

vip.com 15.7%
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‘ CBEC jako vstupni brana na trh

Vyhody

neni nutna fyzicka pritomnost v
teritoriu

prodej zahrani¢niho zbozi napirimo
online
> 1. bez ¢inské firmy, ¢inského
distributora ¢i ¢inského agenta
realna data

- navstévnost stranek
- prodeje

moznost otestovat trh pred
samotnym vstupem na trh

YV V V VY

A\

Nevyhody

delsi dodaci lhuty
povinnost prijmout vracené zbozi
nutnost zridit zakaznické centrum

nizsi viditelnost produktii na
platformach, nutny marketing

nizkéa znalost CR a jejich vyrobki v
CLR

Platformam se plati depozit, ro¢ni poplatek
za vyuzivani platformy, provize a poplatek za
uziti platebnich portali

Ochrana IPR v Ciné
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%@) ‘ Jak Vas podporime my

=  Cesky vyvoz do Ciny v roce 2017 dosahl rekordnich 56 mld. K& a v meziroénim
srovnani vzrostl o 20 %. Diky e-commerce by ale mohl rust jesteé vic.

= V Ciné se zvySuje zajem o spotiebni zbozi z Evropy. PredevSim v
priamyslovych oblastech rostou rychle mzdy a lidé jsou ochotni platit za kvalitu a
bezpecnost produkti ¢i sluzeb.

=  Proto:

= jsme se spoleéné s CzechTrade rozhodli usnadnit firmam pronikani na
tento nelehky trh pod éeskou zackou a ziridit na ¢inskych e-commerce
platformach obchody s é¢eskym zbozim

= rozsireni pritomnosti ¢eskych produkta a sluzeb také na dalsSich
¢inskych platformach jako napriklad Alibaba



g ‘ Ceské obchody na éinskych platforméach ‘
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‘ Ceské produkty v ¢eskych pavilonech
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%@) ‘ Podpora a prilezitosti

Existujici

Ceské pavilony na éinskych
e-commerce platformach
- ICBC a Suning

- pripravujeme Alibaba,
WeChat

JD, Kaola,

Digitalni Hedvabna stezka

- Spoluprace MPO CR a NDRC CLR v
oblasti e-commerce, CBEC a ICT

- Digital Silk Road Forum
Hangzhou)

(zari

- Pracovni skupina k e-commerce s
Alibaba

Veletrhy

- Shenzhen Gift and Home Product Fair

- China International Import Expo

Pripravujeme

Czech Days — 100 let éeskych znacek

a e-commerce

= Podpora ceskych znacek a jejich
prodeje na e-commerce v ramci oslav
100. vyroci zalozeni Ceskoslovenska

Projekt ekonomické diplomacie
PROPED

= On-boarding / zavedeni ¢eskych
produktii na CBEC platformach

= Management prodeje produktu na
eshopu

16+1 pavilon na e-commerce?



%@4@5) ‘ Ochrana znacky a dusevniho vlastnictvi

= vcéasna registrace patenti, ochrannych znamek, prumyslovych
vzoru nebo uzitného vzoru jesté prred vstupem na ¢insky trhiv
pripadé, ze doposud neni firma na ¢inském trhu aktivni

= zahraniéni registrace prav dusevniho vlastnictvi je v Cin€ az na vyjimky
neudéinna -> nezbytné si v Ciné dusevni prava registrovat opétovné

= registrace u ¢inskych urada trva cca 9 meésicu

= registrace ¢inského nazvu (sémanticky/foneticky/fonosémanticky)

= registrace v ruznych kategoriich (az 45 kategorii, podskupiny)



%@) ‘ Ceské dny neboli Czech Days

= aktivity zameérené na vybrané prioritni oblasti
spoluprace cesko-¢inskych vztahii s cilem propagace
Ceské republiky ve vybranych regionech Ciny

= navazany na vrcholné navstévy z CR a prezentovany
klicovym politick{m partnerim v Ciné,
firemnim asociacim a institucim a také klicovym
¢inskym firmam s perspektivou dalsi spoluprace

SAVA HO3ZD

I I e

= 2015 — Sanghaj; 2016 — region Bohai; 2017 — Cesky rok na Hedvabné
stezce; 2018 - region delty Perlové reky, Fujian a Hainan

= Témata 2018: 100. vyroéi zaloZeni Ceskoslovenska, historie ¢eského
prumyslu v kontrastu s dnesnimi modernimi technologiemi, ¢eska
kultura, design a spoluprace v oblasti vyspélych technologii, vyzkum a
skolstvi
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Barbora Kocourkova Katerina Durove

Ekonomicky diplomat Vedouci ZK Peking

Velvyslanectvi CR v Pekingu Velvyslanectvi CR v Pekingu

2 Ritan Lu, Jianguomenwai Dajie 2 Ritan Lu, Jianguomenwai Dajie

Chaoyang District, Chaoyang District

100600 Beijing, China 100600 Beijing, China

Tel.: +86 10 8532 9509 Tel.: +86 10 8532 9537

E-mail: barbora_kocourkova@mzv.cz E-mail: katerina.durove@czechtrade.cz
commerce_beijing@mzv.cz Web: www.czechtrade.cz/czechtrade-

Web: www.mzv.cz/beijing svet/asie/cina



